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einfach  
mehr Präsenz



Das neue Webportal 

•  State of the Art Präsenz  
- intuitiver Zugang

•  Responsive Design: optimale  
Aufbereitung des Inhalts für  
verschiedene Endgeräte

•  Content für Endkunden (B2C)  
und Geschäftspartner (B2B) 

•  Inhalte: 55% Inspiration,  
25% Information und  
20% Vertrieb



Das neue Webportal 

•  Geschichten erzählen 
Hochwertig, überraschend und  
unterhaltsam, immer emotional  
und teilenswert

•  Klar, einfach, modern 
- Bildsprache & Kernwerte 
- Wiedererkennbarkeit

•  Verlinkung zum Stadtportal 
„muenchen.de“:  
Austausch tourismusrelevanter  
Informationen



http://www.einfach-muenchen.de
https://www2.muenchen.travel/


einfach  
konkret



Buchungssystem TOMAS

Seit Oktober 2016 wird TOMAS® in den  
Touristinformations-Stellen und im Call-Center 
von München Tourismus eingesetzt

•  Aktuell ca. 130 Hotel-Betriebe aus München  
und Umgebung

•  Keine Grund- oder Beteiligungsgebühren  
am System

•  Kostenlose Hoteldarstellung auf der neuen  
Internetseite von München Tourismus

•  Vermittlungsprovision 12 % (netto)



Buchungssystem TOMAS

•  Einfaches Pflegen der Verfügbarkeiten  
via Channel-Manager möglich 

•  Manuelle Pflege der Verfügbarkeiten  
ebenfalls möglich 

•  Einsatz des Buchungssystems auf  
Partner-Webseiten, z.B. Messe München, 
Olympiapark München, Munich Creative  
Business Week

•  Online-Buchung weiterer touristischen  
Leistungen noch in 2018
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Buchungssystem TOMAS

Was wird benötigt:
•  Kooperationsvertrag 
•  Hoteldatenblatt
•  Gute Fotos des Betriebs



einfach  
inspirierend



Hauptziel der München-Pauschalen ist die Imagebildung  
der Tourismusdestination München.

Die Pauschalen sollen die angestrebte Zielpositionierung  
Münchens als attraktivste europäische Metropole für  
Genusskultur und Kulturgenuss mit der einzigartigen  
Möglichkeit zur Teilhabe am Leben der Stadt maßgeblich  
unterstützen.  

Unsere Gäste sollen im Mittelpunkt der München-Pauschalen  
stehen. 

München-Pauschalen



Sinus- 
Milieus

Kernwerte exzellent echt Teilhabe genießerisch großzügig

Reisewelten

Produkt-
eigenschaften

Konservativ-
Etabliert

Adaptiv-
Pragmatisch

Liberal-
Intellektuell

•  Absolute  
Exklusivität

•  Kultur im Fokus
•  Einbeziehung des  

hochqualitativen  
Einzelhandels

•  Einbeziehung touris-
tischer „Klassiker“ 

•  Tradition als Basis 
mit modernem Touch

•  Echte Berührungs-
punkte zur Stadt und 
Münchner Charakter-
köpfe 

•  Genuss im „Hier  
und Jetzt“

•  Kombination aus 
Kultur, Alltag und  
der Natur

•  Nachhaltigkeit und 
Sharing-Gedanke 
bedeutsam

•  Innovativ und kreativ
•  Einbeziehung der  

Münchner „Szene“ 
(Happenings/Events)

Große
Klasse

Munich
LAB

Münchens
Herzschlag

Münchner
Originale

Reisewelten
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Mindestens 
„drei“ dieser  

Kernwerte müssen 
sich in jeder  

München-Pauschale 
wiederfinden



Kriterien für den Einsatz

•  „Münchenspezifische Ausprägung“:  
anders als klassische Veranstalterpauschalen 

•  Etwas Überraschendes vor Ort für den Gast
•  „Geheimtipps“ gehören zum Arrangement
•  Angebot vorrangig in buchungsschwächeren 

Zeiträumen
•  Verlängerungsoption im Münchner Umland
•  Mehrwert für TIM-Mitglieder

München-Pauschalen



Treffen der 
Projektgruppe  
Leistungs-
management

Rechtliche 
Klärung

Akquise

Erste  
Pauschalen  
buchbar

März April Mai Juni Juli August Sept.

Fortführung zusammen mit TOM (Umland)

ab Juli 2018

Zeitschiene 2018



https://www2.muenchen.travel/de-de/artikel/berge-seen/10-minuten-ab-hbf-der-schnellste-weg-zum-gipfel


Vielen Dank 
für Ihre
Aufmerksamkeit


